Economic P

B fuise
Jak vznika studie T

ekonomického -

a [ i, KEamu e studin
i akansmiekiks

" 2] dapadu dabril
L]

, Studie
ekonomickych
dopadd vs. hodnota

kultury o

. ey
Wpaitiege ol b st 1 odhadufvpaity ekon. dopadu
2 y Terezs Raabova

Anténa Bratislava, 20.10.2020

TEko mEfLeing
hadnetykultury

o winshtire




Economic P

' Impact :
Jak vznika studie x_{____;’ﬁﬂ'_ —%

ekonomického 5 =
dopadu? . ' :

Fizn twnr by studis ek, dopadic
1. KomaLitacs, <F e

[

s - e siiniri K Eemu je studie
poay ekonomického

E dUFil’U dobrd?
- Studie o,
' ekonomickych
dopadt vs. hodnota

kultury
I PFistupy a metodiky

Spoitajta o fo mami! 1 . A odhadu/vypottu ekon. dopadu
Rl R Tereza Raabova

Anténa Bratislava, 30.10.2020

Téithe mEfitelnd
hadnaty kultury




Studie
ekonomickych
dopadti vs. hodnota
kultury

Tereza Raabova
Anténa Bratislava, 30.10.2020



Studie ek. dopadu: MetodikysSkoleni, on-line kurzy:
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Kultura = kfrehky motor cestovniho ruchu
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pozitivni ekonomické
dopady
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Meéreni
ekonomickych
dopadi ve svété

Salzhurg Festepiele 2011
Al vila mestn jen kvl feativilu, 20stal
jinl e ist (7,2 dad)
Custipne + 22200 sludiny

i ek, produkce o 476 mil, KE,
dotas wrat] apdit, 3300 prag mési



Salzburg Festspiele 2011:
- 71% navstivilo mésto jen kvdli festivalu, ztstali
2x déle nez jini turisté (7,2 dnu)
- Utrata 550 € vstupneé + 2220 € sluzby
- dopady: zvyseni ek. produkce o 276 mil. Kc,
dotace se 3,6x vrati zpét, 3200 prac.mist



K cemu je studie
ekonomického
dopadu dobra?

* Vijhady pro mafenou anganizac:
+  Tundraking [argumanty pro poaketouatsle dotad)
v geemé mform (e lastni potfety i pro spoeanryl
+ iesage, PR Jatrakiivn] pro eadl
* cethovd oseeta o ek, vyznamu kultury

* Vihady pro poskytavatele dataci (ev: sponzo

+ {roehudmedei o phdélieni dotace . #1}
o Suiriwmitich edsta
* Tdeni diskny v cepanicl




* \\yvhody pro mérenou organizaci:

* fundraising (argumenty pro poskytovatele dotaci)

 cenné informace o navstévnicich (pro vlastni potreby i pro sponzory)
* image, PR (atraktivni pro média)

* celkova osvéta o ek. vyznamu kultury

* \\yvhody pro poskytovatele dotaci (ev. sponzory):
 cenné informace o dopadu dotace (investice)
* (rozhodovani o pridéleni dotace...?!)
* informace o navstévnicich mésta
e zvySeni duvéry v organizaci



Pristupy a metodiky
odhadu/vypoctu ekon. dopadu

Od hrubych odhadl experta
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Pristupy a metodiky
ydhadu/vypoctu ekon. dopad:

Od hru-b)'/_ch odhadu experta




- Aplikovano na prostredi ceské kultury
- spoluprace s CSU, VSE, Kanadou, IDU
- 2013 oficidlné certifikovano MK CR
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: Jak to
funguje?

a @

Input-output model (€eské) ekonomiky (CSU)
- pfiklad: trzby hotelu vzrostou o 1000 K& => vzroste
nakup od dodavatell, mzdy, dané, zisk
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Nepiimy dopad
(multiplikaéni efekt)

Piimy dopad
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Frumy copad NepFimy dopad

(multiplikacni efekt)
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Vystupy studie:

PFimé a neprimé dopady na zvySeni
- produkce,

- HDP,

- ziska firem,

- mzdovych pFijma,

- pracovnich mist

To vSe v urcité referencni oblasti
(stat/kraj/meésto).

Dopady vs. pFinosy (na mésto/kraj/stat)

Dopady Cisté pFinosy
= celkové zmény v ekonomice zphsobené =ty dopady, kreré jsou zplsobené zvyienou
zvySenou poptavkou od mistnich i nemistnich poptavkou jen od nemistnich
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- ,VYstdpy studie:

Primeé a neprimeé dopady na zvysSeni
_- produkce,
» - HDP,
- - zisk{ firem,
- mzdovych pfijmu,
- pracovnich mist
To vSe v urcité referencni oblasti
(stat/kraj/mesto).

Dobadv vs. nFinosv (na mesto/krai/stat)



(Stat/Kraj/mesto).

* + Dopady vs. pFinosy (na mesto/kraj/stat)

Dopady Cisté pFinosy
= celkové zmény v ekonomice zplisobené =ty dopady, které jsou zptusobené zvySenou
zvySenQu poptavkou od mistnich i nemistnich poptavkou jen od nemistnich
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Jak vznika studie
ekonomického
dopadu?

Faze tvorby studie ek. dopadu:
1. Konzultace, cil studie
(2. Navrh dotaznik(

3. Dotaznikovy prizkum) —
4. Vypocet multiplikatord . b
5. Navazani dat z dotaznik. plizkumu na "m .
koeficienty a multiplikatory _
6..Vypocet ekonomickych dopadu
7. Zpracovani studie, tisk. zpravy apod. £t
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liny piiklad:
Valadskeé muzeum



dopadu?

Faze tvorby studie ek. dopadu:

1. Konzultace, cil studie

(2. Navrh dotazniku

3. Dotaznikovy pruzkum) E——
4. Vypocet multiplikators ‘mE
5. Navazani dat z dotaznik. ptizkumu na 4
koeficienty a multiplikatory
6. Vypocet ekonomickych dopadu

7. Zpracovani studie, tisk. zpravy apod. S

linv nriklad:



SI&ENAL

+ Dopocet na celkovy pocet

navstévnikad...

...zmé&reno pomoci mobilnich
_ operatoru a wifi-spotu



a2
= i e S ze Stiedo- z jinych kraji i
Vydaje (K¢) / bydliste | mistni Zeského kraje CR zahranici
Potraviny v obchadech | 0,00 55,38 30,79 29,64

= Jidlo a piti (v obchodech i Restaurace, obéerstveni 106,64 88,54 110,71 69,78



20%

51%

= Jidlo a piti (v obchodechi
restauracich a stancich)

» Doprava (hromadna doprava,
pohonné hmoty, parkovani)
m Ubytovani

Nakupy (suvenyry, Saty, boty)

» Kultura, jiné



Vydaije (K¢) / bydliété mistni

Potraviny v obchodech

Restaurace, obcerstveni

Za dopravu (MHD, viak, bus)
Za pohonné hmoty

Za parkovani

Za ubytovani

Za zboii, suvenyry

Za Saty, boty

Vstupenky na kulturu

Jiné vydaje

Primeérné vydaje diky Signalu
na 1 osobu a 1 den

Priim. pocet dni na Signalu

ze Stredo- z jinych kraja
¢eského kraje CR

zahranici

Celkové vydaje diky Signalu




D “ o 2a pohanng hmaty 0,00 70,46 48,71 2,00
& Doprava (hromadna doprava

2a parkovani 293 7,69 279 0,00

pohonné hmoty, parkovani) e e P Py i 9717

51% - l_Ilv_,-tova'ni 2a zbol, suvenyry 2336 12 54 13,71 1717
Za 3aty, boty 0,00 22,46 12,50 0,00

Vstupenky na kulturu 0,00 3,23 19,36 17,88

Nakupy (suvenyry, 5aty, boty) Jiné vydaje 0,00 0,00 0,14 0,00

Primérné wydaje diky Signalu 135,93 310,85 381,07 271,31

na 1 osobu a 1 den

= Kultura, jiné
i Prium. potet dni na Signalu 14 13 1,4 18

Celkové vydaje diky Signalu

190,0 402,1 5331 4884
na 1 osobu

A 4

+ Dopocet na celkovy poce
navstévniku... ;
...zmé&Feno pomoci mobilnich
operator( a wifi-spotd
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4. Vypocet multiplikatoru
a nasledné dopadu
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SI&GNL

VYDAJE NAVSTEVNIKU A PORADATELE

JIDLO A PITI
95 mil. K&
NAVSTEVNICI
FESTIVALU
578 137
unikatnich :
ALERARERAY

DOPRAVA
29 mil. K&

54% z Prahy

7% ze Stredoceskeho kraje
8% z jinych kraji CR

31% ze zahranici

| 87 mil. K&

UBYTOVANI
37 mil. K&

Navstévnici utratili diky festivalu

NAKUPY
20 mil. K¢

KULTURA, JINE
7 mil. Ké

PORADATEL
FESTIVALU

SIE&ENL

FRODUCTION

ORGANIZACE
FESTIVALU
19 mil. K&




N n N

1ep jugl,sloo

Input-output
multiplikatory

| a koeficienty

data CSU

Vysledky:

ek. dopady
» navstevniku

, ek. dopady
poradatelu



EKONOMICKY DOPAD
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>I&NaL

VYDAJE NAVSTEVNIKU A PORADATELE

EKOMNOMICKY DOPAD

NAVSTEVNICI
FESTIVALU
578 137

unikatnich

AEERARERAL

54% z Prahy

T ze Stfedodeskeho kraje
8% 7 finfeh kragh £R

3% ze mhranidi

PORADATEL
FESTIVALU

SIENAAL

FEODUCTION

187 mil. Ké

Navitévnici utratili diky festivalu

) E

JIDLOA PITI
95 mil Ke

DOPRAVA
29 mil. IKé

UBYTOVANI
37 mil. Kg

| NAKUPY

20 mil.KE

KULTURA, JINE
7 mil K&

ORGANIZACE
FESTIVALU
19 mil. K&
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MEPRIMY
EKOMNOMICKY
DOPAD

Mistni podnily a jejich dodavatelé zvysili produkei

0 300 mil. K&

MEZISPOTREBA

194

milKe

HRUBA
PRIDANA

HO

106

mil.Ké

39 mil ke
ZISKY FIREM

=

45 mil. K&
PRIIMY

—> DOMACNOSTI

(MZDY)

A

DOTACE

8 mil. ke

Poradatel ziskal z verejnych rozpodta 8 mil. K&

DANE Z PRiJMU SOC.A ZDRAV.
FOa PO POJISTENI
32 mil. ke 14 milke 16 mil. ke
AV

Verejné rozpoéty ziskaly celkem cca 62 mil. K¢

PRIMY AVYDAJEVEREJNYCH ROZPOCTU




Jiny priklad:
Valasské muzeum
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dldaSSKe muzeun

VALASSKE MUZEUMYV PRIRODE
V ROZNOVE POD RADHOSTEM

NARODNI KULTURNI PAMATKA

EKONOMICKE DOPADY «

Navstevniku celkem Rozpocet muzea
302 000 98 mil. K¢

60 mil. k& Verejné zdroje (mk.Cr, granty)
20mil, K¢ Prodej vstupenek
18 mil. k¢ liné vynosy

celkove vydaje

250 mil.Ké

t Roinova a okal

od]inud 2 Cr 6 5%

primy dopad

fin Vydaje navitévnika Vydaje VMP
152 mil ké Q8 mil ke

TT celkovy obrat
ekonomiky

378 mil.K¢

[ =]

\L A DPH
: 37 mil K¢

>‘ celkovy dopad
; i PE ; i W
HRUBA PRIDANA -
B HODNOTA (-HDP) mezispotreba .

169 mil. Ké 172 mil. k&



celkove vydaje
250 mil.Kc

primy dopad

fin Vydaje navstévniku Vydaje VMP
152 mil K¢ 98 mil K¢

1T celkovy obrat
ekonomiky

378 mil.K¢

DPH
37 mil Ké

L

& celkovy dopad

HRUBA PRIDANA -
B HODNOTA (-HDP) mezispotreba

169 mil. K¢ 172 mil. K¢ %k
> -4

o}i‘:'.noo--.o...-.o

== zisky firem a podnikateld
Zlnl 44 mil. Ké
mzdy zameéstnanci ) ) o
m 90 mil. Ké PRIJMY VEREJNYCH ROZPOCTU
. 87 mil. k¢
N . g s S 4 (dané, poplatky, soc. a zdrav. pojisténi)

i ZAMESTNANOST “
H 280 pracovnich mist

........................................................................................................................................................................................................................................................



zisky firem a podnikatel(
n 44 mil. K¢

o:i!ouoo-
-

’ ‘ mzdy zamestnancu e — = -

& 50 mil K PRIIMY VEREJNYCH ROZPOCTU
- 87 mil. K¢

N , / RS (dané, poplatky, soc. a zdrav. pojisténi)

§#ii8  ZAMESTNANOST “
i

tiie 280 pracovnich mist

REKAPITULACE
Vydaje navstévniku 152 mil. K¢
Rozpocet VMP 98 mil.Ké 60 87
Celkovy obrat ekonomiky 378 mil. Ké
Hruba pridana hodnota (~-HDP) 169 mil. K¢ Ee g

~ o . o vydaje prijmy
Prijmy verejnych rozpoctu 87 mil. Ke VEREINYCH ROZPOCTU
Zameéstnanost 280 prac. mist (il KE)

........................................................................................................................................................................................................................................................



VALASSKE MUZEUM V PRIRODE

W ROENOVE POD RADHOSTEM
NARCDNI KULTURNT PAMATKA

EKONOMICKE DOPADY
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£ Hobnava a ohell 20% 60 mil kE Verejné zdroje ik La, granty)
odlinud s €R 65% " 20mil, ke Prodej vstupenek
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l l celkové vidaje
ol depad 250 milKé
o fin Vydaje navitévnikd Vydaje VMP
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Dalsi nami realizované studie
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Spocitejte si to sami!
Online , kulturni kalkulacka”

= Ve spolupraci s Institutem uméni — Divadelnim Ustavem, projekt
Mapovani kreativnich pramysld (NAKI)

« www.kulkal.cz

KulKal.cz

Informace o kulturni akci/organizaci

ter zkoumanaho sl_i:1c-k'.|_® [alcre il

| Havni mitatn Prata -

Daoba kanani akee {nepavinné) 0 do =8 -

Informace o ndvitévnicich a jejich vidaje

| 1. mistni *
Ordbucd  mistalobte
FPafet navatévnik( 56 000
Vydaje na dopravu 11 144 000 —
e %

vydaje B0 40 i)

Sa vydajl s navitévou akce 1005

Prosim, zadejte dala o ndwStevnicich. MiZete vie2il vice skupin

navitevnikil, ktere se i rakterem, vySi @ strukfuro

at skuplng nivisdyniki Spotitat dopady



pocitejte si to sami
Online , kulturni kalkulacka”

Ve spolupraci s Institutem uméni — Divadelnim Ustavem, projekt
Mapovani kreativnich pramysla (NAKI)

e www.kulkal.cz

KulKal.cz

Informace o kulturni akci/organizaci

Charakter zkoumaného subjektu@) [ akce v

|42 akce

Krai [Hiaum' méatn Praha



KulKal.cz

Informace o kulturni akci/organizaci

Charakter zkoumaného subjektu(@  [akce v
Nazev akce
Kraj [Hlavni mésto Praha ']
Mésto/obec
Doba konani akce (nepovinné) . B do O

Informace o navstévnicich a jejich vidaje

-

1. mistni x
Odkud z mésta/obce
Pocet navstévniku 56 000
Vydaje na dopravu 11 144 000
DalSi vydaje 50 400 000
Souvislost vydaji s navstévou akce 100%

~

-’

Prosim, zadejte data o navstévnicich. Mazete vloZit vice skupin

navstévnikd, které se lisi charakterem, vysi a strukturou vydaju.

=

/;Pridat skupinu navatévniki Spocitat dopady



TéZko méritelné
hodnoty kultury

- Hodnota existence
(Existence Value)

- Hodnota zachovani
moznosti (Option Value)

- Hodnota odkazu
(Bequest Value)

Studie Ol
Culture s
creative
https://wn
culture-sh
sectors-08

As identif



Covid-19 a kultura

Studie OECD:
Culture shock: COVID-19 and the cultural and

creative sectors

tﬁps.//www,Qggg,grg/ggrgngwrggs/gg Icy- QSQQ ses/

sectors 08d09e0e/

As identified in the recent WHO report analysing results
from over 3 000 studies, arts play a major role in the
prevention of ill health, promotion of health, and
the management and treatment of illness ...



Studie ek. dopadu: MetodikysSkoleni, on-line kurzy:

https://economicimpact.eu https://culturematters.cz/
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